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Disclaimer

LA COMISIONPARAEL MERCAD®INANCIEREO SEPRONUNCISOBREA CALIDAIDE LOSVALORESFRECIDASOMOINVERSIONLA INFORMACION
CONTENIDBNESTIDPOCUMENTESDERESPONSABILI T LUSI\FELEMISOR DELO LOSNTERMEDIARIQSEHANPARTICIPAIENSUELABORACION
ELINVERSIONISDEBEREVALUARACONVENIENODELAADQUISICIODEESTOSALORESENIENDBRESENTRJEELO LOSUNICORESPONSABIES.
PAGMELODOCUMENTCBONELEMISOR QUIENERESULTEDBLIGADOSELLO

LAINFORMACIOGONTENIDENESTAPUBLICACICESUNABREVIDESCRIPCIANELASCARACTERISTIOERAEMISIONY DELAENTIDAEMISORAYO
SIENDESTA'ODALAINFORMACIOREQUERIOPARATOMARUNADECISIOREINVERSIOIMAYORESNTECEDENTEEENCUENTRANSPONIBLESILA
SEDBELAENTIDAEMISORANLASOFICINABELOSNTERMEDIARIOSLOCADORBSNLACOMISIORARALMERCADBINANCIERO

Sefiorinversionista
Antesde efectuarsuinversiénusted deberainformarsecabalmentede la situaciénfinancierade la sociedademisoray deberaevaluarla convenienciale la
adquisiciérde estosvaloresteniendopresenteque el Unicoresponsablalel pagode los documentossonel emisory quienesresultenobligadosa ellos

Elintermediariodeberaproporcionaral inversionistda informacidncontenidoen el Prospectgresentadocon motivo de la solicitudde inscripciénal Registro
de Valoresantesde que efectiesuinversion

Este documento ha sido elaboradopor Vifia SanPedro TarapacdSA. (lada / 2 Y LdI B34\{I- to & & { Witie Group, en conjunto con ScotiaAsesorias
Financierasimitada(eld & S & €ohd pioRdsitode entregarantecedentesle caractergeneralacercade la Compaiiiay de la emisionde Bonos

Enla elaboracionde estedocumentose ha utilizadoinformaciénentregadapor la propia Compaiiia informaciénpublica,a cuyorespectolos Asesoresio se
encuentranbajola obligaciénde verificarsu exactitudo integridad,por lo cualno asumenningunaresponsabilida@n estesentido
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1.1 Antecedentes

A Vifachilenafundadaen 1865cuentaconoperacionesn Chiley Argentina

A Lider en el mercado doméstico Chileno (en valor) con un 29,5% de
participaciérde mercadoduranteel 20194

A Segundavifia méas grande de Chile en términos de exportaciones(por
volumen)conun 12,2%de participacionde mercadoduranteel afio 20192

A Crecientepresenciaen Mercado DomésticoArgentinoa través de reciente
adquisiciérde activosde PernodRicard

A VSPTes una compafiia subsidiaria de CCU, compaifiia de bebidas
multicategoriasnasgrandesde Chile,coningresoscontablespor USD2.594
millonesy UtilidadNetapor USD185 millonesduranteel 2019

vspt.wine.group
[1] Fuente:Nielsen [3] FuenteVSPT: Cifre2019
[2] Fuente: Vinos de Chile

Principales Cifras VSBT

A

USD 30illones de ingresos por
ventas

Utilidad Neta USD 32 millones

EBITDAISD64 millones (18%
Margen EBITDA)

139,7millones de litros vendidos

Presencia global con exportaciones a
masde 80 paises

5.080hectareagplantadas




1.2 Actividades y Negocios

A AgricolaGenerarventajascompetitivasen la calidady estructurade costos
delargoplazoen nuestroinsumoprincipal

A Enologia Desarrollar vinos competitivos y de calidad para conquistar
eficientementdosmercadosn que participamos

A EnvasadpContamoscon dos plantaspropiasen Chiley una en Argentina,
dondeconcentramosasiel 100%de nuestraproducciony ventaNacionak
Internacional

A Distribuciébny Ventas En nuestros Mercados Domésticosoperamos en
sociedadcon CCUy en los Mercadosinternacionalegsenemosun equipo
comerciapropio que gestionda relacionconimportadoresy distribuidores

vspt.wine.group




1.3 Gobierno Corporativo
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A G E N D A / VSPT en undirada

1.4 Equipo con Amplia Experiencia y Trayectoria

Directores

T

PabloGranifo Carlos Molina Carlos Mackenna Francisco Pérez PatricioJottar José Miguel Barros Shuazhang
Presidente Vice Presidente Director Director Director Director Director
Administracién Superior

A PedroHeraneAguado A Rodrigo Romero Cruz A AngelesCollellCalderonFavaro
Gerente General Gerente de Marketing Global Gerente de Recursos Humanos

A German del Rio Lopez A Barbara WolffGopfert A Sebastian RioBempster
Gerente Global de Exportaciones Gerente de Asuntos Corporativos e Innovacion Gerente Corporativo de Enologia

A VicenteRosselotSoini A Alvaro Pardo Sainz
Gerente de Administracion y Finanzas Gerente de Operaciones

A Marcela Ruiz Hadad A JuanCuryCuneo 8

Gerente Comercial Mercado Doméstico Gerente Agricola y de Abastecimiento



A G

E

N D

A

/ VSPT en undirada

1.5Exitosa Historia de Crecimiento

1874

Tarapaca.

Don Francisco de Rojas, funda Vifia
de Rojas, hoy conocida como Vifia

1994
CCU ingres6

a la propiedad

1865
Vifia San Pedro es
fundadaen la
Region del Maule,
por José Gregorio
Correa Albano

de Vifia San
Pedro,
comprando
un 48% de las
acciones.

2005
Guillermo Luksic asume
como Presidente del
Directorio de Vifia San
Pedro S.A. La
Compaiiia, colocd
exitosamente su primera
emisién de bonos por
UF 1,5 millones.

2011
Vifia San Pedro
es elegida como

1890
Finca La Celia
es fundada en

el Valle de
Uco, Mendoza,
Argentina.

vspt.wine.group

1990
Vifia San Pedro se
convierte en S.AA.y
comienza a transar
sus acciones en la
Bolsa de Comercio
de Santiagoy en la
Bolsa Electrénica
de Chile.

AVi Ta del

Mundo 201

la revista Wine
Enthusiast.

2014
VSPT es la primera
vifia en conseguir
simultaneamente dos
reconocimiento en los
Green Awards de la
revista inglesa Drinks
Business.

Asimismo, VSPT es

2018
CCU adquiere un total
de 83.01% de las
acciones de VSPT

2008
Se fusionan Vifia San
Pedro con Vifia
Tarapaca dando
origen a un nuevo
grupo vitivinicola en
Chile, Vifia San
Pedro Tarapaca
(VSPT)

elegida _ﬁVi [ a € lwin drBUB.YIa
por Vinos de Chile. china, Jiangsu Yanghe
Distillery Co. ingresa a
la propiedad con el
12,5% de las
Nuevo acciones. 2019
por VSPT se
concreta compra
3015 a Pernod Ricard
Vifia San Argentina de
Pedro celebra Bodega San
150 afios de Juan
historia.
2013
Pablo Granifo
asume como huevo
Presidente del 2017
Grupo y Pedro ;
Her';ng, oo VSPT Wine Group 2019
nUevo Gerente ingresa al Dow 2ALugar sectorial en
General. Jones Sustalpablllty Ranking Merco de
Index Chile. Reputacion

Vifia San Pedro
planta mayor vifiedo
mapuche en Chile
junto a Comunidad
de Buchahueico.

Corporativa
VSPT obtiene primer
lugar en categoria
Amorim en los Green
Awards de Drink

QBusiness
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2.1 Diversificacion de Marcas Y Vifias
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2.1 Diversificacion de Marcas y Vifias

Gran portafolio de Marcas que nos permite ir en busca ¢ % de los

Ingresogj

diversos objetivos en todos nuestros mercados.

Obj. #1 Margen (Rentabilidad) y desarrollo rentable de Marcas

Q Crecer agresivamente con foco en Marcas de Alto
Globales (Volumen + Escala)

Obj. #2 Consolidar nuestro liderazgo en Botellas Finas vy 400/
alcanzar el liderazgo Marcario en Espumantes Finos. 0

@ ) Obj. #43 Consolidar nuestra posicion, para alcanzar una escala 6%

rentable, para Mercado Domeéstico y Exportaciones

vspt.wine.group
[1] Fuente:VSPT Resultados 2019
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? 2 Alto Crecimiento en Marcas de Alto
Margen en el Mundo

A Marcas llamadas a generar rentabilidad y preségmdgico
A Precio FOB USD 73

A Ingresos por MMUSD 18 en 2019

250 MC9

<6 Ventas 2019
Q\\G?\G)'

136 MC9OL

Ventas 2009




Q Obj, #1

2.2 Presencia Mundial con Marcas Globales

Marcas corvocacion global que nos dan GatONegrO
paises

escala \eficiencia

Presencia en mas de 80 paises

+50% en volumen en 10 afos alcanzando
MM 3.9 COL

Ingresos por MM USD 78 en el 2019

VARIETAL




G Obj, #2

2 .4 Lideres indiscutidos en Botella Fina en Chile

A Ingresos por MM USD 47 en 2019

Market Share Volumen Market Share Volumen Botella
Botella Fina2011y Fina2019[1]

OTRAS
24%

VSC

TARAPACA J§

[1] Fuente:Nielsen



gy Obi#2
2.3 Exitosa Historia de Crecimiento en Categoria Espumante Ch

80,0% - MS Espumantes Fingsg

A Ingresos por MM USD 11 en 2019 20,09

60,0% -

50,0%

40,0% «==VALDIVIESO
UNDURRAGA

=@=S.PEDRO TARAPAC(

30,0%

[1] Fuente:Scantrack — 7 S — i




) Obi#3

2.5 Fuerte arremetidaen el Mercado Argentino G
GRAFFIGNA
A AdquisicionBodegaGraffigna y con ello 3 marcas: Graffigna, Col6n y Santa Si BODEGAS
A Ingresos por MMUSD 6 en 2019 COLON
A Socio CCU Argentipara operar livianos y aprovecharalte-to-market ,g
IACELIA
800.000 - Volumen [CIL]
700.000 - 697.204
600.000 -
500.000 -
400.000 - 593.835 Nuevos Negocios
300.000 Organico
200.000 -
100.000 -
. — 69.948 103.369

2017 2018 2019



2.6 Todo esto acompariado de Manera Sustentable

dfinks business

EEN
AWARDS
2018

Renewable Energy
Implementation Award
WINNER
VSPT Wine Group

dfinks business

GREEN
AWARDS
2016
Green Company
of the Year
Winner
VSPT Wine Group

dfinks business

drinks business
GREEN
AWARDS
2016

Renewable Energy Water Management Award
Implementation Award Runner-up

VSPTvine Group VSPT Wine Group

dfinks businass

Ethical Company

of the year
WINNER
Vifia San Pedro

Sustainability Award
'WINNER FOR WINE
VSPT Wine Group
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3.1 Principales Atractivos de Inversio

A Chile es el octavo pais del mundo con mayor producciénde vino y el
segundade LatinoAméricaii

A VifiaSanPedroTarapacés el lider en el mercadolocal en valor 2, con un
importante crecimientoen el segmentode Botella Finay Espumantesy
segundosn el Mercadolnternacionali3

A La compaiiiatiene un total de 5.080 hectareas plantadas muy bien
distribuidaggyeograficamenten Chiley Argentina

A Lideresen margenEBITDAos lltimos 6 afiosconun 18%en el 2019

vspt.wine.group [1] OIV: Organizacién Internacional de la Vifia y el Vino [3] Vinos de Chile
[2] Nielsen




A G E N

Casablancag———L2lparaisoy

D A | Atractivos de inversién

3.2 Campos y Plantaciones

Casablanca Valley (§fclyd

Maule

Concepcior @

BiaBio Valley

vspt.wine.group

M\

wwr
@—» Mendoza / San Juan

@-—» Uco

Total

5.080Ha

Max. Capacidad
Plantas Envasado
(LitrosL/hrs)

Molina

Isla de Maipo

San Juan

San Pedro
Tarapaca

Santa Helena

Vifia Mar/Casa Rivas
Leyda

Finca La Celia

Total VSPT

bodega
(MML)

~E L9

Ha plantadas
2.776

604

417

294

163

826

5.080

22



G E N D A | Atractivos de inversién

3.3 Industria Chilena

Exportaciones de botellas de Vino [1] Produccion de Vino [2]
MCOL usb/coL Litros )
(MM) Ha (M)
60.000 + CAGR 2,7% - 32,0 r 145
50.000 - - 30,0 1.200 - [ 0
40.000 - - 28,0 - 135
- 130
30.000 - 26,0 800 -
- 125
20.000 + - 24,0
400 - 120
10.000 - - 22,0 - 115
0 - - 20,0 0 - - 110
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
e==Om== Precio Promedio (Fob ac total/vol ac total) Superficie Plantada @ Vinos con D.O Vinos sin D.O Vino de Mesa
T2 Bl [1] Vinos de Chile 23

[2] Fuente: Elaborado por ODEPA sobre la base de antecedentes del SAG y el Servicio Nacional de Aduanas



3 4 Solida presencia en Mercado

Estratégicos

Exportaciones de vino embotellado y envas2049[1]

Vifia

Vifia Concha y Toro

Vifia San Pedro Tarapaca
Vifia Santa Rita

Vifia Santa Carolina
Vifa Luis Felipe Edwards
Bethia Wines

Vifia Carta Vieja

Vifia Undurraga

Vifia Errazuriz

Vifia Montes

Otros

Total

vspt.wine.group
[1] Vinos de Chile

Ingresos
(MMUSD)

431
160
86
63
65
24
24
32
43
44
601

1.563

Volumen
(Milesde C9L)

17.007
6.808
2.917
2.484
2.757

962
984
1.062

740
643
19.166

551588

40%

30%

20%

10%

0%

Market Share (exportaciones de vino
embotellado y envasado por volumen) [1]

36,4%

30,6%

12,2%

1W“°—H—o

—o—0%-—9—0—0—00000

5.4% 5,3%

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

——VSPT CyT —0—SR

24



Gran desempefio en mercadasternacionales [1]

3 4 Solida presencia en Mercado

Estratégicos

USD MM b 2 5
95 94
83 97 84
800 - . aa 99 ;
91 166 54 255
74 113 . 251
600 1 62 67 | | | 5 mercados
— 53 | = sobre USD
400 | mem (52 | 113 129 157 147 163 e 100mm de
54 exportaciones
200 - chilenas
28 S BB ERE R EEE @
0 n T T T T T T T T T T T
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
m USA UK m Japan Brazil m China Netherlands
merado == £=3 —
mercados extranjeros 2 S ‘ .
Ranking VSPT 2 2 2 2 2
Ingresos 2019 (USD
Millones) 11.4 27.5 17.2 14.1 10.1
vspt.wine.group 25

[1] Vinos de Chile



G N D A | Atractivos de inversién

3 5 Liderazgo erMercadolocal

A Tamafio del Mercado Doméstico: MCIL
A Creciendo en el Mercado @®tella Fina (vinpremium)

A VSPT es el lider en el mercado local con ingresos de MM3$D

Market Share 1 Market Share 1
(ventas en el mercado local) (Botella Fina, volumen)
29,5%

28% A

29,2%

28% - 26,9% 27,2%

23,1%

25,4% 25,7% 23% 1
23% - 21,7% 21,6%
20,5% 18%
15,8%
18% " " " " " " " " " " " ) 13% " " " " " " " " " " " )
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
—e—\/SPT CyT —e— SR —e—\/SPT CyT —o— SR

26
[1] Fuente:Nielsen



Variables externas vs EBITDA,
$
750 - - 45.000

700 -
~ 40.000
650 - /o/'\

600 - - 35.000
550 -

- 30.000
500 -

450 - - 25.000
400 -

- 20.000
350 -
300 ‘ 15.000

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

En afios de factores externos negativos,VSPT
igual lograbuenosresultados o que ratifica su
solideAinanciera

—e—TC (Promedio) —@—Cto Vino ($/L) EBITDA

vspt.wine.group 27



3 7/ SélidosResultadogrente a la

Competenciay
EBITDA MM$
120.000 - 105644 e e
100.000 - y :
2010 =3,6x
80.000 - o886 2019 = 2,8x
jopesel ® 38.303  pyyp
40.000 - o— -
16.727, /°/ .\_P—O/. 2010 =1,2x
20.000 - z__3_3———8/0—0-’ o—0——9o 2019 = 2,1x
0 1 .0\94 T T T T T T T T 18 op6
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 Margen EBITDA
—e—VSPT —o—CYT —e—SR 26.0% -
22,0% - o—"°
18,0%
18,0% ' 16.0% /. \ /o
- a—__
Lideres en Margen EBITDA 0% Bo o /o\./.\.\ 16,1%
los Gltimoss afios .| 128 & *—@12%
10,0% .\./.
6,0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
vspt.wine.group
[1] Fuente: CMF

—e—VSPT CYT —e—SR 28



3 7/ SolidosResultadoFrente a la
Competenciaa
Utilidad NetaMM$

59.000 -
CyT/ VSPT
49.000 - 2010 =5,5x
39.000 o 52500 [ 5019=2,4x
29.000 - VSPT / SR:
2010 =1,1x
19.000 - 2019=3,3x
9.000 - j.&.§.____=/ \ . ROCE VSPT
8665 \0 6.707 20% -

-1.000 - ‘ 18% -
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

16% - /o
—e—VSPT CYT —e—SR 14% - o
12% - ./

10% - / .\0/.10%
8% | 7% ~
% O e
4% -
2% -
_ 0% ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ |
vsptwine.group 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 20189 2019

[1] Fuente: CMF



37 Fuertes Inversiones en los Gltimog®

S anos
MIMS Capexy Depreciacion
25.000 -
20.000 -
15.000 -
10.000 - ,’\ Inversiones 2019: %:
2-000 1 / ¥ Campos y plantaciones 28%
Construcciones y remodelaciones 41%
0 | Maquinarias y equipos 25%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
=@=Capex Chile Depreciacion Chile

Otros 4%

vspt.wine.group 30
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4.1 GeneraciérEstablesde Flujos

Ingresos de Explotacion VSPT (MMUSD)

350 -
300 A
250 1
200 -
150 - 260 287 308 308 302 290 299 315 321 301
100 104 224
50
0 ; ; ; ; : : : , , , ,
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
. Volumenes de ventas VSPT (MMLTS)
140 - ]
120 5 g
123 . 56,2 57 63 65.1 69,7 712 2 67,6
oy
40 -
20, 49 52 57 58 60 61 62 62 64 68 68 67
0 T T T T T T T T T T T |
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Mercado Doméstico Chile B Exportacién Chile Exportacién Argentina

vspt.wine.group




4.2 Desempefidcinanciero

Resultad®peracional

EBITDA
(MMUSD) CAGR +5,9% (MMUSD)
60 o ® ) o CAGR +9,0%
o o ® o
40 O 9o o © 51 66
20 56 49 48 54 12 55
59 34 36 36 36 39 T | 38 35 40
o ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ O%‘16‘22‘20‘23‘ | ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
EBITDA —e—Margen EBITDA
Ingresos UtilidadNeta
(MMUSD) (MMUSD)
%
CAGR +4,1% 40 CAGR +12,9% 20%
o o
315 321 20 ® % ° % b1 A
308 308
1os 224 260 287 302 290 299 301 z I N . 2

0%

00 -

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Utilidad e Margen UN

vspt.wine.group




4.2 DesempefidFinanciero

DeudaFinancier42019) DeudaFinancierdNeta/ EBITDA
2,7x 3:)( 2,8 26 2%
| [ | 16 u 1,5x 1.7x 1,4x 1ox [ | u
OX g m [ |
0.9 : O.3x 0,1x 0.1x 0,3x 0.8 0.8
UsD67,8 . , . e .  mem .
. MM 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
99,3% VSPT m Promedio Industria
EBITDA Gastod-inancieros
Bancosa Otros 28,3x
22,1x 20,8x 20,9x
15,4x 15,1
104x 29 118x )
Rating Local 9,4 8ox  [mex  [Mex iz [18% [asex  [a0ax  [12.2x
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
VSPT —e&— Promedio Industria

A~ FitchRatings
Deuda Financiera Neta / Total Patrimonio Ajustado
ICR Chile
AA’ ANAFFILIAYEOFM(E)ODV‘S 0’1)( 0’]_)( 0’1)(
INVESTORS SERVIC] 0’1X ) ' i

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

—e— Deuda Financiera Neta / Total Patrimonio Ajustado

vspt.wine.group




D A | Antecedentes Financieros

4 3 Update 2020

Resultados Q1 2020
2020 2019 Var Var % Var % Var %
Ingresos de Explotacion 49.512 44.680 4.832 10,8% 15,6% 8,9%
EBITDA 9.639 5.096 4.543 89,1% 44,9% 36,2%
Utilidad Neta 4.354 1.884 2.470 131,1% 47,6% 32,9%
Margen EBITDA 19,5% 11,4% 8,1% 3,0% 1,7%
ROCE 2,3% 1,1% 1,2% 0,8% 0,1%

Sdlidos Resultados Financieros
Sguimogperformandomejorque nuestros pares

vspt.wine.group



D A | Antecedentes Financieros

4 3 Update 2020

2020 con Covid9

Nos planteamos 3 objetivos:
A Cuidado de Nuestra Gente

A Asegurar la continuidad operacional

A Operar con austeridad

¢Coémova el2020?
Primer trimestre: creciendo en Mercado Internacional y Argentina Doméstico.
EBITDA :+89% afio anterior.

vspt.wine.group
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N D A | Caracteristicas de la Emision

5 ] caracteristicas di emisién
Emisor | \iaSaPedoTampacdSA__________________

Clasificacion de Riesgo AA: (Fitch Ratings)AA (ICR)

Monto Méximo a Colocar HastaUF 1.500.000 Hasta CLR2.000.000.000

Linea de Bonos 986 986

Cadigo Nemotécnico BSPED BSPEIE

Moneda UF CLP

Plazo 5afios 5 afios

Amortizaciones Bullet Bullet

Intereses Semestrales Semestrales

Fecha Inicio Devengo de Intereses 01deJuniq2020 01deJuniq2020

Fecha de Vencimiento 01deJunio, 2025 01deJunio, 2025

Fecha de Inicio Opcion de Prepago 01deJunio, 2022 01deJunio, 2022

Condicién de Prepago Make'Whole Benchmark 70 pbs

Tasa Cupén 1,00% 3,40%

Duration ~4,89afios ~4,51afios 8 R Ty ;
-58dzZRF CAYFYOASNI bShF « ¢2dbt tI iNR Y2 -7 XM
- | aidza - a R 1

PrincipaleCovenants i UNRYEYAZ 1 cam il RE X I Lt Mnnonnn®nnn

- Crosglefault, Cross Acceleration, Negative Pledge

Valor Nominal de Cada Bono UF 500 CLP 10.000.000
Ndmero de Bonos 3.000 4.200
Los fondos provenientes de la colocacion se destinaréin 880% para el refinanciamiento de pasivos del emisor y/o sus

Uso de Fondos .
filiales

vspt.wine.group



| Caracteristicas de la Emisién

5 1 contactos

Nombre Cargo Teléfono Celular Correo Electrénico

VicenteRosselot Gerente de Administracion finanzas Mob: +56 94092 3563 vrossel@vsptwinegroup.com
Ana Maria Mujica Subgerentede AsuntosLegales Mob: +56 9 5197 3287 amujica@vsptwinegroup.com
Matias Figueroa Jefe de IR y Nuevos Negocios Mob: +56 9 8228 9104 mfiguero@vsptwinegroup.com

Nombre Teléfono Celular Correo Electrénico

Deneb Schiele Head of Debt Capital Markets Chile Mob: +56 9 619@965 deneb.schiele@scotiabank.cl
Rodrigo Ordofiez AssociateDirector Mob: +56 9 8360 4534 rodrigo.ordonez@scotiabank.cl
Santiago Martinez AnalystCorporateFinance Mob: +56 9 9223142 santiago.martinez@scotiabank.cl

Nombre Teléfono Correo Electrénico

Mauricio Bonavia GerenteGeneralCorredorade Bolsa T:+56 2 2672750 mauricio.bonavia@scotiabank.cl
Sergio Zapata Director Fixedincome T:+56 2 2672775 sergio.zapata@scotiabank.cl
Diego Pino FixedincomeTrader T:+56 2 2672774 diego.pino@scotiabank.cl

Diego Susbielles FixedincomeTrader T:+56 2 2679472 diego.susbielles@scotiabank.cl

vspt.wine.group
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Fundada en 1865

Nuestra¥inagnChile

EDRO
Valle de Curic6, Chile é SANP
>
Ventas en Chile: E 3 8%
41 MMCOL. 3 Europa
)
Exportaciones: S
, 5 21%
3,4 MMCOL. 74 Paises -
América del Norte

18%

Latany Caribe

22%

Asiay Oceania

1%

= Africa,
Medio Oriente
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